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Como uno de sus principales objetivos para el nuevo año,

BIRCHBOX REFUERZA SU COMPROMISO CON EL MEDIO AMBIENTE

· La líder de ecommerce de belleza por suscripción presenta nuevas medidas que amplían su plan para un futuro más sostenible

· [bookmark: _heading=h.1fob9te]La compañía acaba de cerrar un acuerdo con Stasher, la marca líder en bolsas reutilizables realizadas con silicona platinum 100%, para  crear un nueva experiencia de cajita mensual basada en el reciclaje y la concienciación con el medioambiente
[bookmark: _heading=h.gjdgxs]

[bookmark: _GoBack]Barcelona, 23 de febrero de 2020.- Birchbox comienza el año con nuevos propósitos. Tras su importante crecimiento en 2020, la líder en ecommerce de belleza por suscripción se compromete a reforzar su política medioambiental durante 2021 y su compromiso con un futuro más sostenible.

La compañía, que hasta ahora ya fabricaba sus cajitas con material reciclado,  está trabajando en un plan de sostenibilidad y da un paso más allá con el compromiso de transformar al menos el 25% de sus cajas en neceseres u otros formatos reutilizables para que sus suscriptoras puedan darles un uso más continuado. “Desde Birchbox estamos estudiando medidas para reducir el impacto ambiental en el proceso de producción y logística, así como nuevas experiencias para nuestras usuarias que contribuyan a concienciar sobre la importancia del reciclaje y el cuidado del medioambiente”, explica Alex Vallbona, presidente de Birchbox Europa.

En esta línea, Birchbox acaba de cerrar un acuerdo con Stasher, la marca líder en bolsas reutilizables realizadas con silicona platinum 100% como alternativa ecológica a las bolsas de plástico y recipientes herméticos de alimentos. Ambas empresas crearán una nueva experiencia de cajita mensual basada en la sostenibilidad, que verá la luz en abril de 2021. Además, durante todo el año, la empresa se compromete a crear contenido para sus usuarias para dar a conocer las distintas formas de reutilización de las cajitas. 

Por otro lado, Birchbox lanzará, a mediados de 2021, “Re.Fil”; una marca propia de cosmética natural que apuesta por envases recargables con el objetivo de ser más respetuosos con la piel y con el medio ambiente.

Paralelamente, el ecommerce de belleza está trabajando en la mejor forma para poder ofrecer a las suscriptoras una opción de reciclaje para los envases de los productos de belleza para contribuir a la sostenibilidad y, en consecuencia, a la protección y conservación del medio ambiente.


Acerca de Birchbox

Fundada en 2010, Birchbox es una empresa líder en ecommerce de belleza para mujeres y hombres. Birchbox redefine el proceso de compra ofreciendo a los consumidores una forma personalizada de descubrir, comprar y aprender sobre los mejores productos de belleza. Los usuarios de Birchbox pueden probar nuevos productos cada mes y tener acceso a contenidos editoriales elaborados por expertos que les ayudarán a sacarles el máximo partido. Adicionalmente, a través de la tienda online de Birchbox, los clientes pueden comprar una selección de productos en tamaño completo de más de 800 grandes marcas como Rituals, Caudalie, Wella Professional, Isdin y L'Occitane. Birchbox tiene su sede en Nueva York y ahora opera en cuatro países a nivel mundial.

Para saber más sobre Birchbox, visita www.birchbox.es, nuestro blog  o nuestras redes sociales:
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CONTACTO DE PRENSA

Birchbox
Nuria Ollé
Relaciones Públicas y Comunicación
Teléfono: 935 328 151
Email: nuria.olle@birchbox.com
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CONTACTO DE AGENCIA
Actitud Comunicación
María Contenente
Teléfono: 91 302 28 60
Email: birchbox@actitud.es
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